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Innenstadtstrategie Wilhelmshaven

Inhalt

1. Zielsetzung und Vorgehensweise

2. Beteiligung

3. Bestandserfassung und —analyse

4. Zusammenfassende Starken — Schwachen — Analyse
5. Konzeption — Leitziele und Handlungsansatze

6. Konzeption — MalBnahmenkatalog

7. Konzeption — Empfehlung BID bzw. NQG

8. Konzeption — Verstetigung: Wie geht es weiter?
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Zielsetzung

»Langfristige Sicherung der
(Innen-)Stadt Wilhelmshaven
in lhrer Funktion als
Oberzentrum.

»Gemeinsame Erarbeitung
einer strategischen
Ausrichtung far die

Innenstadt als Richtschnur fur
die zukilnftige, nachhaltige
Entwicklung.

»Starkung der Innenstadt als
Treffpunkt und Ort des
kulturellen Lebens.

»Ableitung konkreter,
langfristig wirksamer und vor
allem lokal abgestimmter
Losungen fir eine Vielzahl
von Herausforderungen und
Aufgabengebieten.

WILHELMS

———= Clma.

»Entwicklung entsprechend
der Wiinsche und Bedarfe der
diversen
Innenstadtbesucher*inne und
—kunden.

»Blndelung, Priafung und
ggf. Anpassung der
Aussagen/Ergebnisse zur
Innenstadt aus bereits
vorhandenen Konzepten.
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Zielsetzung L
Grundlage ,Customer Journey” — :

INNENSTADT AUS
KUNDENPERSPEKTIVE GEDACHT
Schematische Darstellung einer ‘Customer Journey’ EINZELHANDEL
zur Innenstadt GASTRONOMIE
-I \ HOTELLERIE
Sichtbarkeit Y e—
Ladestationen

R
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Orientierung i Vielen Dank und
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Erreichbarkeit (digital) ‘ :
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Vorgehensweise
Untersuchungsgebiet

» Untersuchungsgebiet = REACT-Fordergebiet und
damit wesentliche Teile der Innenstadt

> Erganzend Betrachtung angrenzender Bereiche und
der zentralen Achsen der Erreichbarkeit

> besonderer Fokus liegt auch auf der Anbindung an

den Hafen und den Sidstrand mit den dort

verorteten Sehenswiurdigkeiten und touristischen
Einrichtungen

— 3
1
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B GRENZEN DES
FORDERGEBIETS

OFFENTLICHER RAUM

B EINKAUFSZENTRUM
(PRIVAT)



Vorgehensweise
Zeitplan und Prozess

aseydasAjeuy

aseydsuondazuoy

Auftaktgesprach
Informationsveranstaltung
Bestandserfassung
Expertisegesprache
Online-Beteiligung
SWOT-Analyse

1. Runder Tisch

Workshop
JZukunftswerkstatt”
Entwicklung von Visionen
und strategischen Zielen
Handlungsempfehlungen
und MaBnahmenkonzept
Entwicklungspotenzial BID
2. Runder Tisch
Abschlussprasentation

WIRTSCHAFT
WILHELMS
HAVEN

cima.

1. Schritt: Abschluss der Analyse und
Ableitung von Vision und Zielen

2. Schritt: Fertigstellung der Innenstadtstrategie
und damit Vorliegen eines Leitfadens fur die
kiinftige Entwicklung

3. Schritt: Gemeinsame Umsetzung in
offentlich-privater Partnerschaft!
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REACT-Steuerungsgruppe ma.

Fachbeirat Lebensstil

— City-Interessen-Verein Wilhelmshaven e.V. — Gemeinnutzige Gesellschaft fiir Paritatische
— DEHOGA-Stadtverband Wilhelmshaven Sozialarbeit mbH Klaus Puschmann

— NordseePassage Wilhelmshaven — Juwelier Stettin Jens Eilers

— Technische Betriebe Wilhelmshaven — Seniorenbeirat Uwe Heinemann

— Stadt Wilhelmshaven, Fachbereich 61 —Radio Jade Bente Hoeft-Heyn

— Wilhelmshaven Touristik & Freizeit GmbH — Oldenburgische Industrie- und

— Wirtschaftsforderungsgesellschaft rEmelsiammer Lars Lid e

Wilhelmshaven mbH — Bauverein Rustringen eG Lutz Weber

— Klimaschutzmanager — D & P Tourismuskonzepte & Projektanalysen

— Vorsitzender APB Herr Schén Hinrik Dollmann

: : —Gri ' Dipl.-Ing.
_ Oberbiirgermeister Feist Griesemann & Griesemann Dipl.-Ing

Architekten Hannes Griesemann

— MRS A= B fE e el — Gleichstellungsbeauftragte Nicole Biela

— Aufgaben: wesentliche Richtungsvorgaben im Prozess geben, (Zwischen-)Ergebnisse legitimieren und als relevanter
Multiplikator fungieren
— 2 Sitzungen (Abstimmung Analyseergebnisse und Konzeption)
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Expertisegsprache

WIRTSCHAFT
WILHELMS

—=_ cima.

Themen: Einzelhandel, Gastronomie, Immobilien, Tourismus, Sicherheit, Jugend und Integration

Institution _______________Teilnehmer/-in

Jugendparlament Matthew von Fintel
Polizei - Beauftragter fiir Jugendsachen (Bf)) Peter Lewald
Migrationsbeauftragter Rainer Pasler
Jugendamt Jorg Ratzmann
Modehaus Leffers Daniela Leffers
City-Interessen-Verein e. V. Christoph GanB
NordseePassage Norbert Fels
Immobilieneigentiimer Robert Wilms

IHK Carola Havekost
DEHOGA Olaf Stamsen
Destinationsmanager f. Investoren Hinrik Dollmann
Tourismus Agentur Nordsee Mario Schiefelbein

- Innenstadt bunt und lebendig gestalten

—> Attraktiven Platz fir Begegnungen fur alle Generationen schaffen
- Alleinstellungsmerkmal/ ,Leuchtturm” schaffen

Kernergebnisse:

= Angebote fir Jugendliche in der Innenstadt
= Attraktivitat fir Kinder und Familien

= Begrinung (Dacher, Fassaden, vertikal)

= Kultur-, Veranstaltungs- und Begegnungsstatten
= Events, temporare/mobile Installationen

= Leerstande und Licken fullen

= Verbindung Innenstadt — Stdstrand

= Gestaltungsrichtlinien

= Kimmerer”, Arbeitskreis Innenstadt

=  Kommunikation und Organisation

S~ -
- ~
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Interaktive ldeenkarte + Befragung

Wann? 18. Marz — 1. Mai 2023

Wie? Online Uber die Seite der
Wirtschaftsforderung
Was? |deenkarte + Befragung (Bewertung

aktuelle Situation + Losungsansatze)

Beteiligung Ideenkarte: 128 Beitrage
185 Kommentare
2.450 Bewertungen

Beteiligung Befragung: 270 Personen

Ziel/ Zweck:

» Verortung von Starken, Schwachen und
Projektideen

> Integration/ Erganzung durch eigene Fotos oder
Best-Practice-Beispiele

» Kommentarfunktion und Bewertung (Like/
Dislike) durch alle Teilnehmenden

> Keine reprasentative Befragung! Aber: Eindruck
uber die raumliche Verortung von Starken,
Schwachen und ersten Projektideen

Petersir™

WIRTSCHAFT
WILHELM

E © Karte zuriicksetzen
— _Peterstr Interaktive Karte
Es gibt 128 Eintrage.
P

9 Angebots- und Nutzungsvielfalt

Markesyy

/ 9 Wohnen (inkl. Leerstand)

Friec
*p 9 Mobilitat und Erreichbarkeit

9 Stadtgestaltung und Stadtmabilierung
Ebertsy,
2 v Kunst und Kultur

4

eitistr ! b= 9 Stadtgriin und Aufenthaltsqualitat

Sonstiges

=
.. Mapdata® contributors

Festlegung von Flachen, die entsiegelt werden kénnen. Anpflanzung von standortgerechten, pflegeleichten
und der Klimaverdnderung angepassten einheimischen Pflanzen. Aufbau urbaner Natur.

Bewertung: 8 O

" cima.

12



Interaktive ldeenkarte + Befragung i A —
Kernergebnisse Ideenkarte '

Wohnen (inkl. Leerstand)
Kunst und Kultur 29,

4%

Stadtgestaltungund
Stadtmobilierung
12%

Angebots- und
Nutzungsvielfalt
27%

Sonstiges
13%

Mobilitat und Erreichbarkeit
22%

13



Interaktive ldeenkarte + Befragung B — ama
Kernergebnisse ldeenkarte :

Zuwegung bei Uberquerung Ein-/Ausfahrt Parkhaus ist eine Katastrophe.

— X
Der Bahnhof ist ein Die Rambla ist hasslich \

Schandfleck. und ohne Sonne. Leider ist der Borsenplatz schon ein Bolz- und Spielplatz.
y w Dass ein Wochenmarkt in der Innenstadt
VirchowstraBBe unattraktiv fir Radfahrer, nicht funktioniert sieht man am Borsenplatz.

vor allem entlang des ZOB. —V

Die Parkgeblhren
sind sehr moderat.

Mir fehlen FahrradstralBen
zur Innenstadt.

Das blaue Tuch hat
Wilhelmshaven immer
schon getragen und ist
ein Aushangeschild fur
unsere Marinestadt.

Ein Sandkasten fur Kinder sowie
Kinderspielgerate fehlen.

Anzahl der Parkplatze ist gut und
ausreichend, freies Parken ab 15

Uhr sollte beibehalten werden. Leider gibt es keinen Spielwarenladen mehr.

14



Interaktive Ideenkarte + Befragung % cima
Ergebnisse Befragung _ .

Geschlecht Alter

1% 2% o 2%

unter 16 Jahre

16-19
B mannlich
N weiblich W 20-29
weiblic
N =270 21% 30-39
M divers
W 40-49
mk A 34%
50-64

M 65 Jahre und alter

15



Interaktive ldeenkarte + Befragung

WIRTSCHAFT
WILHELMS

M CIma-

Ergebnisse Befragung: Bewertung der aktuellen Situation

Die Wilhemshavener Innenstadt...

... ist attraktiv fur alle Generationen.

... ist ein attraktiver Wohnort.

... bietet ein spannendes Arbeitsumfeld.

... hat viele attraktive Events und Veranstaltungen zu bieten.

... ist flr Touristen und zum Sightseeing interessant.

... verfligt Uber ansprechende Dienstleistungen (Arzt, Bank, Friseur, 0.4.).

... bietet ein interessantes Angebot an Kneipen, Bars, Clubs o0.a..

... hat ein ansprechendes und abwechslungsreiches gastronomisches Angebot zu bieten
(Restaurant, Café, Imbiss 0.4.)

... bietet attraktive Freizeit- und Kulturangebote (Kino, Konzerte, Theater, 0.4.)

... 1adt zum Bummeln und Verweilen ein.

... ist ein vielféltiger und attraktiver Einkaufsstandort.

N = 268

55%
61%
45%
| W trifft zu
52% trifft eher zu
| trifft weniger zu
57%
| . W trifft gar nicht zu
56%
58%
I
40%

16



Interaktive Ideenkarte + Befragung 2 A ——
Ergebnisse Befragung: Losungsansatze fur die Zukunft

Das innerstadtische Angebot (sowohl Einkaufen, Gastronomie, Freizeit, Veranstaltungen

0, 0,
etc.) sollte besser und gebiindelter beworben werden, um Blrger*innen und... 45% 1008

Die Innenstadt sollte mehr Besuchsanreize fiir Besucher*innen und Touristen bieten. 35% 3%
Der Samstags-Wochenmarkt gehort direkt in die Innenstadt und sollte entsprechend

() [+
dorthin verlegt werden. 32% 17%

Die Innenstadt muss sich im Angebot und in der Gestaltung starker auf die Bediirfnisse

o, o,
alterer Menschen Gber 60 Jahren einstellen. 35% e

Die Innenstadt muss sich im Angebot und in der Gestaltung starker auf die Bediirfnisse

(o) ()
von Kindern, Jugendlichen und jungen Familien einstellen. 44% Ltk

Die Birrger*innen mussen starker an den Prozessen zur Umgestaltung der Innenstadt

) 0,
beteiligt werden. 51% 7%

B stimme voll und ganz zu

Ich wiinsche mir mehr konsumfreie attraktive Verweilmdglichkeiten und Treffpunkte (z.
B. im offentlichen Raum).

stimme zu
Ich wiinsche mir mehr Griin in der Innenstadt, um die Innenstadt attraktiver zu stimme nicht zu

gestalten, das Stadtklima positiv zu beeinflussen und den Folgen des Klimawandels... M [ehne ich ab

Die Innenstadt sollte zukiinftig nicht nur dem Einkaufen, sondern auch mehr der
Freizeitgestaltung und dem Erlebnis dienen.

In der Innenstadt sollte insgesamt weniger KFZ-Verkehr sein, dafir sollte sie
fahrradfreundlicher gestaltet werden, z.B. durch bessere und sicherere...

Zu Gunsten von mehr Aufenthaltsqualitat im Zentrum kann ich auf Parkmdglichkeiten
fur KFZ verzichten.

28% 17%

Die Einkaufsangebote der Innenstadt miissen einen viel starkeren regionalen,

0,
nachhaltigen Bezug erhalten. 125

Die Innenstadt sollte auch zukiinftig viele Einkaufsmoglichkeiten bieten und Einkaufsort

bleiben. S 2o

N = 269 0% 20% 40% 60% 80% 100%

17



Zukunftswerkstatt

WIRTSCHAFT
WILHELMS

HAVEN =< C||T|a.

Ziel/Inhalt:

— Vorstellung der Analyseergebnisse und des Leitbildes

— Erarbeitung konkreter MaBBnahmen fir die Entwicklung
der Innenstadt

18
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Bestandserfassung und -analyse ;A ——
Bausteine und Methodik

Desk-Research

(Rahmenbedingen,

etc.)
Analyseergebnisse als
Grundlage fiir die Starken-
— Schwichen-Analyse und die
Konzeptentwicklung
. Erhebungen
Betelllgung —> Standort-
Check

20



Bestandserfassung und -analyse
Desk-Research

u. a.. HAVEN

= Einzelhandelskonzept g

= Ergebnisse Ideenwettbewerb
Rambla

= éu‘.-r,m:
5 'IEUPQ

= Ergebnisse Innenstadtbefragung

2£ £ % Betailigung
Studiur

= Konzept Step Plus

Handlungskonzept der Stadt Wil

zur Verbesserung der Integratiof
' Aigrationshil

= Konzept Resiliente Innenstadt

von Menschen mit N

=  Tourismus- und Marketingkonzept

2020 - 2025

= Verkehrsentwicklungsplan

= Konzept Urban Farm

= MaBBhahmen REACT

Step Plus W‘““\i\tn. ingskonzept

+adtentwic
arter Stadten

Hotgy
Uxo IDHRISMIIS (EHISU[I“IG

&
KOHLE PARTNER

WIRTSCHAFT
WILHELMS
HAVEN

— ClMma.

STADT
WILHELMS
HAVEN

- cima.
—_— - Mt ek

Sert 1988

Einzelhandelskonzept fiir das
Oberzentrum Wilhelmshaven (EHK 2019)

2. Fortschreibung

Step Piys ) 0T

Touris‘:nus- und Marketin
Onzept fijr die Stadt.

Elisabe ]
th H:ltermann, Claudia Bogens
Perger

B 3. Maj 2019
eschlo
Ssen vom Rat der Stadt am igd(::zsung
-U6.2019
21



Bestandserfassung und -analyse WS — cima.

Erhebungen der cima

ERREICHBARKEIT

Parkplatze
OPNV
ANGEBOT Verkehrsfiihrung
Leit- und
- Beschilderungs-
Emzelhand(_el systeme
Gastronomie Fahrradwege
Dienstleister FuBwege
Bildung
Kultur
Wohnen
Verwaltung

ERLEBNIS &
KOMMUNIKATION

STADT-
GESTALTUNG

Stadtbild M.arkte
Fassaden Aktionen
Beleuchtung qutl{l’
Schaufenster Freizeit
Platze Veranstaltungen
StraBenoberflachen Sicherheit
Grunanlagen Sauberkgnt
Maoblierung Service

Neue Medien
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Starken-Schwachen-Analyse A ——
Thema: Angebot

% Einzelhandel
& Dienstleistung
@ Gastronomie

Erfassung der Nutzungen Erfassung der gewerblichen Leerstande

(Einzel stronomie) L Stand Marz 2023



Starken-Schwachen-Analyse W — cima.
Thema: Angebot

==

= breiter Angebots-Mix aus Einzelhandel,
Gastronomie und Dienstleistern
(Magnetbetriebe/ Ankermieter (noch)
vorhanden)

= Mischung aus (tber-)regionalen Filialisten und
inhabergefiihrten Betrieben

= Neuansiedlungen sind (noch) zu verzeichnen

= Wichtige Nahversorgungsangebote
vorhanden (z. B. Combi und Rossmann,
Lebensmittelhandwerk)

= Verschiedene Gastronomieangebote (Fokus
liegt eher auf schnellem Verzehr: Backerei,
Imbiss, etc.)

= GroBere Dienstleistungen wie Banken
(Deutsche Bank, Targo Bank, Santander) mit
Filialen in der Innenstadt

= Vereinzelt besondere betriebliche Angebote im
Bereich Service und Erlebnis

= Vorhandensein einzelner Kultureinrichtungen
(u. a. Kino, Kunstgalerie)

25



Starken-Schwachen-Analyse o
Thema: Angebot

cima.

= langgezogene Innenstadt/Fullgangerzone mit
abfallendem Besatz (Dichte und Qualitat)

= Mieterfluktuation und (teils langfristige)
Leerstande div. GroBe und Qualitat

= Karststadt-Leerstand mit negativen Folgen, nicht
nur fir das nahere Umfeld, zudem unattraktive
Eingangssituation

= Hoher Anteil an Nagelstudios, Friseuren,
Handyshops und Casinos

= Nur wenige Gastronomieangebote zum langeren
Verweilen; maritime Angebote sind mit Blick auf
den Tourismus ausbaufahig

= Ausbaufdhige digitale Prasenz der Betriebe und
damit der Innenstadt (einzelne gute Beispiele)

= Uneinheitliche Offnungszeiten der Betriebe

= z. T. mangelhaftes Erscheinungsbild und fehlende
Sichtbarkeit der Betriebe

= Allg. wenig Angebote fiir Kinder/Familien und
Jugendliche

= Keine groBeren Bildungs- oder Verwaltungs-
einrichtungen in der Innenstadt (Frequenz)



Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Erreichbarkeit

WIRTSCHAFT

27



Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Erreichbarkeit

WIRTSCHAFT
WILHELMS

M_ CIma-

Gute Erreichbarkeit der Innenstadt per Zug,
OPNV, PKW, Fahrrad oder zu FuB

Alle Buslinien starten oder enden in der
Innenstadt

PKW-Parkmoglichkeiten ausgiebig und
kostengulinstig vorhanden

Fahrradfahren besitzt durch flache Topografie
hohe Zuganglichkeit

Fahrradabstellanlagen sind fast tberall
vorhanden (Qualitat + Quantitat z T. ausbaufahig)

Schachbrettartige Struktur des StraBennetzes
erlaubt einfache Orientierung

Gesamtkonzept des ,Cityparkrings”, aber kein
dynamisches System mit Anzeige verflgbarer
Platze

In weiten Teilen der City ist eine relative
Barrierefreiheit gegeben (Pflaster, Hohen-
unterschiede)

Fahrradparkhaus NordseePassage befindet sich

in der Umsetzung i,



Starken-Schwachen-Analyse e
Thema: Erreichbarkeit

cima.

= Mangelnde Verbindung zw. Innenstadt
und Siidstrand: fullaufige Distanz,
Wegefihrung und Ausschilderung)

= SchlieBung des Parkhauses an der
Stadthalle (Auswirkungen auf den Parkdruck
sind abzuwarten)

= Uneinheitliche Informationen (online) Gber
Parkmaoglichkeiten, Parkhauser und
Erreichbarkeit der City

= Allg. ist die Beschilderung teils verdreckt,
verdeckt und teils nicht mehr aktuell

- ."“’ ‘:,;;;i:@ 77 | 7 - R L | BN & = Teils Defizite bei der Gestaltung der
= ' ; it Zuwege zur Innenstadt (Barrierefreiheit,
Beleuchtung und Sauberkeit)

= Ausbaufdhige Situation im Radverkehr:
— Uberregionale Beschilderung/ Radwege
— Uneinheitliche Fahrradabstellanlagen

29



Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Gestaltung

cima.

30



WIRTSCHAFT

Starken-Schwachen-Analyse WSt cima.
Thema: Gestaltung

==

Stadteingdnge:
= Eingang von NordseePassage/Rambla in die
MarktstralBe gestaltet und mit Charakter

Fassaden/Schaufenster:

= Sanierte Fassaden von Prachthausern als
gestalterisches Element

= Schaufenstergestaltung teilweise gut gelungen

Méoblierung:
= Wiederkehrendes Element; neue, moderne
Sitzgelegenheiten mit Blumenkasten

Platze:

= Bodrsenplatz: Platzcharakter (baulich gefasst);
Offen und hell, an den Randern begriint

= Rambla mit Begriinung, entsiegelten Flachen

und Aufenthaltsmoglichkeiten ol ™ - iy ‘ﬂ_mm:;;

Griin und Blau:

= |nnerstadtisches Grin teilweise vorhanden:
Rambla, Borsenplatz, Grenzstral3e

= ,grine Achse” in die Innenstadt: Kurpark —
AdalbertstraBBe

= Potenzial: Nahe zum Wasser




Starken-Schwachen-Analyse W — cima.
Thema: Gestaltung

Stadteingange:

= Unzureichende Besucherlenkung in die Innenstadt

= Insbesondere Zugange von Norden kommend
(GrenzstralBe/GerichtsstralBe) ohne Gestaltung;
groBer Sanierungsbedarf

Fassaden/Schaufenster:

= Sanierungsbedarf wiederkehrend erkennbar
= Schaufenstergestaltung ausbaufahig

= Leerstandsgestaltung haufig nicht vorhanden

Moblierung:

= unzahlige Varianten ohne erkennbares Corporate
Design, insbesondere bei Fahrradabstellanlagen

= Teilweise nicht zeitgemalBe Sitzmdglichkeiten

Platze:

= Valoisplatz/Gottfried-Hagen-Platz ohne
gestalterische Elemente, ,Durchgangsraum

= Rambla: viele ,tote” Ruickseiten der
NordseePassage und Marktstrale

= Fehlende Spiel- und (attraktive) Verwell-
maoglichkeiten

Griin und Blau:

= groBBraumige Flachenversiegelung

= Keine maritimen Elemente in der Innenstadt und
der Verbindungsachse zum Wasser 32




Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Erlebnis, Kommunikation und Image

WIRTSCHAFT
WILHELMS

—= clma.
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Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Erlebnis, Kommunikation und Image

WIRTSCHAFT
WILHELM

WA cima.

2 Wochenmarkte in und arrondierend zur
Innenstadt (wenig/keine Frequenzwirkung fir die
Innenstadt)

Einzelne groBere Veranstaltungen in der
Innenstadt (Street Art Festival, Willumina, VOS
Piratencity etc.)

Weitere Veranstaltungen im Umfeld (v. a.
Hafen/ Stdstrand, von dessen Besucher-
aufkommen die Innenstadt profitieren konnte

Neue Veranstaltungen im Rahmen REACT-
Férderung -> ,,Es tut sich etwas!”

Service- bzw. KundenbindungsmaBnahmen
wie Stadtgutschein oder Gutschein der
NordseePassage)

Offentliche Toilette an der BahnhofstraRe
Touristinfo an der NordseePassage

Gepflegtes Erscheinungsbild der Marktstral3e und
ParkstraBBe

Angrenzende Griinflachen bieten Potenzial fur

Freizeitaktivitaten und Verweilen
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Starken-Schwachen-Analyse
Thema: Erlebnis, Kommunikation und Image

WIRTSCHAFT
WILHELMS

—— Clma.

Negatives Image der Innenstadt bei der
eigenen Bevolkerung:

Abseits der Veranstaltungen in der
Innenstadt mangelt es an Besuchsanreizen/-
grinden, es fehlt ein , Leuchtturm” bzw.
~Erlebnisfaktor”

Das Thema ,Shopping” und ,Innenstadt”
konnte auf den Webseiten/Social-Media-
Kanalen der Stadt etc. sichtbarer sein

Eine digitale/print-Ubersicht der Betriebe
fehlt

Besondere Services im Einzelhandel (Click
+ Collect, Lieferdienste etc.) nur selten bis
gar nicht

Fehlende (generationentbergreifende)
Begegnungsorte

Angstraume, Verschmutzungen,
Angstraume
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Starken-Schwachen-Analyse 5 — ama.
Chancen fir die weitere Entwicklung

1. Auswirkungen der Corona-Krise nutzen (regionaler Tourismus, Fahrradtourismus, Bedeutung regionaler Erzeugnisse)
Nutzung touristischer Potenziale durch eine bessere Anbindung an den Hafen bzw. den Stidstrand

Gezielte Entwicklung einer multifunktionalen Innenstadt (zeitgemaBer Nutzungsmix aus Handel, Dienstleistungen,
Gastronomie, Soziales, Bildung, Wohnen, Arbeiten, Freizeit und Kultur) und Schaffung eines ,,Leuchtturmes” als Magnet

~Verjungung der Innenstadt” durch Aktivitaten mit Bildungseinrichtungen wie der Jade Hochschule

5. Aktivierung der Flachen- und Immobilienpotenziale > neue Angebote, Entwicklungspotenziale und -anstoBe fiir
die gesamte Innenstadt (Funktionszuweisung Platze, Nach-/Umnutzung Karstadt-Immobilie, etc.)

6. Gezielte Eigentiimeransprache (Beratung und Unterstitzung kann dazu beitragen Leerstdande nachzubesetzen und
stadtebauliche Missstiande aufzuwerten) - neue Programme und Instrumente nutzen (z. B. NQG)

7. Aktivierung der Gewerbetreibenden, um das , Wir-Gefiihl” zu férdern und die Prasenz der Betriebe und Innenstadt zu
steigern

8. Belebung der Innenstadt durch Verlegung des Wochenmarktes vom Rathaus in die Innenstadt (Prifung und
Konzipierung in Abstimmung mit den Marktbeschickern)

9. Verbesserung der Kommunikation/ Kooperation durch Etablierung von Innenstadtmanagementstrukturen und
zentralen Ansprechpartner*innen

10. Zielgerichtete MarketingmaBnahmen steigern die Imagebildung nach Au3en und Innen
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Konzeption | 22— cima.
Leit- und Entwicklungsziele

Die Innenstadt als attraktive ,Visitenkarte” und das lebendige Herz der Stadt

Multifunktionale Angebote "GRUN und BLAU" als

und Besuchs- una Attraktiver Wohn- und Leitfaden —
Verweilanreize fur alle

Biirger*innen und Arbeitsstandort .Die griine Innenstadt
Besucher*innen am Meer

‘ Orientiert bzw. untergeordnet an /

unter die Dachmarke der Stadt
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Konzeption
Handlungsansatze

= Angebote fir alle Bevolkerungs-
und Nutzergruppen sowie
Altersklassen schaffen

= Beseitigung von Leerstanden und
maroder Bausubstanz — moderne
und innovative Umnutzungen/
Zwischennutzungen fordern
(Leerstandsmanagement)

= Intensivierung der Kontakte zu
Immobilieneigentiimern

= Profilierung von Service, Beratung
& Erlebnis

= Steigerung digitale
Prasenz/Services

= Schaffung ,Leuchtturm”,
Alleinstellungsmerkmal

= Temporare/saisonale Angebote
= Kimmerer”

= Schaffung von Wohnraum und
Arbeitsplatzen

= Ansiedlung von Frequenzbringern
(z. B. Verwaltung, Hochschule,
Jugendtreff etc.)

= Ausbau der Barrierefreiheit
= Forderung Umweltverbund:

—Foérderung der
Fahrradinfrastruktur (v. a.
Radwege & FahrradstraBen sowie
Abstellanlagen)

—Uberarbeitung der
Wegeleitfiihrung fir
FuBganger*innen und
Fahrradfahrer*innen

—Bessere Integration der
innerstadtischen und touristischen
Ziele in den OPNV

= Bedarfsprifung fur die
Parkflachen an der Bahnhofstral3e,
ggf. in Verbindung mit der
Einrichtung eines Parkleitsystems

= Bessere optische und tatsachliche
Anbindung der Innenstadt an den
Hafen/Stdstrand mit seinen
Sehenswirdigkeiten und
Einrichtungen

= Frei- und Griinflachen sowie
Platze als Treffpunkte, auch
Spielplatze etc.

= Nachhaltigkeit und Klimaschutz
vorantreiben, Grunstrukturen
aufwerten, vertikale Begriinung

= Energieerzeugung, z.B.
Photovoltaik

= Klimaanpassung, z.B. Reduzierung
Windschneisen

* Thema Wasser/Meer/Hafen in der
Gestaltung

= Flachenpotenziale ausschopfen
(Borsenplatz, Valoisplatz etc.)

= Gestaltungssatzung uberarbeiten
(v.a. hinsichtlich Werbeanlagen,
Moblierung)

= Temporare/saisonale Gestaltungs-
und Spielelemente

= Aufwertung/Sanierung
offentlicher und privater Raum

= Barrierewirkungen von Platzen
und unattraktiven StraB3en
reduzieren

WIRTSCHAFT
WILHELMS

———= Clma.

Erlebnis, Kommunikation

und Image

= Ausbau von Kultur- und
Freizeitangeboten in der
Innenstadt

= Erlebbares Miteinander und
Gemeinschaft fordern — Schaffung
von generations- und
kulturtibergreifenden
Begegnungsraumen

= Integration und Inklusion aller
Bevolkerungsgruppen férdern

= Tourismus starker fur die
Innenstadt nutzen

= Image nach Innen starken und
nach AuBen profilieren

= Kommunikation der gewerblichen,
sozialen und kulturellen Angebote
und der Innenstadt insgesamt
- offline und online

= Starkung der Gemeinschaft in der
Innenstadt > Grundlage fur
gemeinsame, erfolgreiche
Aktionen und Projekte

= Sicherheit(-geflhl) steigern
= Sauberkeit erhohen
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3. Konzeption -

MaBnahmenkatalog

- Ubergeordnete MaBnahmen

- Angebot

- Erreichbarkeit

- Gestaltung

- Erlebnis, Kommunikation, Image




Konzeption
MalBnahmenkatalog

>

Mix aus kurz-. mittel- und langfristigen
MaBnahmen

Verteilung der Umsetzungsarbeit auf mehrere

Schultern (6ffentlich + privat)

SofortmaBnahmen -> schnell und
vergleichsweise kostenglinstig umsetzbar,
schnelle Effekte!

zwei libergeordnete MaBnahmen mit
zentraler Bedeutung fir die Innenstadt-
entwicklung aber raumlich nicht nur auf die
Innenstadt bezogen:

— Anbindung Sudstrand<-> Innenstadt
— Marke Wilhelmshaven als Dach

Ideen-Pool mit allen weiteren genannten
MaBnahmen aus dem Prozess

WIRTSCHAFT
WILHELM

WA cima.

Entwicklungs-

Erreichbarkeit

ziel
1[Nach- und Umnutzung von gewerblichen Leerstanden A+B
2 |Angebote fir alle Generationen und Bevolkerungs-/Nutzergruppen A
3|Angebote speziell fiir Kinder und Jugendliche A
4|Kulturangebot erhalten / ausbauen A
5|Professionelles Flachen- und Leerstandsmanagement A+B

Gestaltung

6 |Mobilitatshubs A+B
7|Ausbau Fahrradwegenetz und -qualitat A+B
8|Verkehrslenkung und Orientierung — v.a. Rad- und FuRverkehr A+B

9|Innenstadteingange gestalterisch aufwerten und erkennbar machen A+C
10|Potenziale der Platze nutzen - Place to be! A+C
11|Griin und Blau A+C
12| Temporare Gestaltungselemente A+C
13|Barrierefreiheit A+B
14| Gestaltungssatzung als Richtlinie A+C

15|Schaffung Alleinstellungsmerkmal / ,,Leuchtturm* A
16 |Markte, Veranstaltungen & Aktionen A+B
17|Ausbau der (digitalen) Prasenz der Innenstadt + Betriebe A+B

A = Multifunktionale Angebote und Besuchs- und Verweilanreize

B = Attraktiver Wohn- und Arbeitsstandort

C = ,GRUN und BLAU" als Leitfaden
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Anbindung Siidstrand <-> Innenstadt “—— cima.
Ubergeordnete MalBnahme

C Impressionen

Starkere Ausnutzung des Potenzial ,Tourismus” fir die https://www.gfg-id.de/neuigkeiten/tourismus-
Innenstadt und ihre Angebote in-bremerhaven-neues-wegeleitsystem.html
Voraussetzung: weitere Férderung des Tourismus als
wichtiges Standbein fur die Stadt und Frequenzbringer
fur die Innenstadt sowie Erhéhung der Attraktivitat und
Verweilqualitat der Innenstadt

® Zentrum

~Weg zum Meer” und in die Innenstadt erkennbar

und erlebbar gestalten, inkl. Verknipfung der

touristischen Anlaufpunkte:

— Start/ Ziel bereits in der Innenstadt (nicht erst am
Valois-Platz)

— Kilare Beschilderung

— Gestalterische Wegefuhrung durch maritime
Elemente, Sichtachsen/Bilder, einheitliche,
ausreichende Sitzmdglichkeiten etc. b“ e "”""“Ul ‘,U! ]

— Interaktive Ansatze wie Geo-Caching, Stempel-Karte, ' iy Eae
Fotopunkte etc.

— Schaffung von Rundwegen (analog/erganzend zum
Rundweg Banter See), Vorschlag s. nachste Seite

Erreichbarkeit:

— Kurzfristig: Sicherung/Optimierung Linie 8 (saisonale
Taktung, Bewerbung etc.), Fahrrad- oder
Bollerwagenverleih

— Langfristig: z. B. Bootshuttle oder autonome
Elektrokleinbusse als Linienverkehr/Rundfahrten

kurz - langfristig, je nach MaBnahme
als eine erste MaBnahme sollte der Ausbau der Beschilderung erfolgen

42



WIRTSCHAFT
WILHELMS

Anbindung Suidstrand <-> Innenstadt "= cma.
Ubergeordnete MalBnahme

Vorschlage fiir Rundwege

Kurzer Rundweg: Marktstral3e — BahnhofstraBBe
— Jadeallee — Bontekai — K.-W.-Brlicke — Bontekai
— Neckar-Stral3e — Weserstral3e — Christus- und
Garnisonkirche — Friedrich-Wilhelm-Platz —
Marktstral3e

(ggf. Rickweg Uber Verlangerung Weserstrale)

Langer Rundweg: MarktstraBe — BahnhofstraBe
— Jadeallee — Stidstrand - K.-W.-Brticke -
Bontekai — Neckar-StraBe — Weserstral3e —
Christus- und Garnisonkirche — Friedrich-
Wilhelm-Platz — Marktstral3e
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Marke Wilhelmshaven als Dach i A ——
Ubergeordnete Malinahme

C Impressionen

= Schaffung eines Profils fur die Stadt als

MAR

Ubergeordnetes Thema fiir die
Innenstadtentwicklung und -vermarktung BU RG
= Innenstadt als ,Visitenkarte” der Stadt ‘L I E BE
+DE
https.//unsere-

stadtimpulse.de/project/stadtplatt
form-marburg-liebe-de/

= Erarbeitung/Festlegung eines Profils fiur die Stadt
und Ableitung des Markenkerns, Vorschlag:
,Grine (Innen)Stadt am Meer”
— Zusammenarbeit mit relevanten Akteuren, ggf.

auch als Burger*innenbefragung denkbar

= Eine Dachmarke ist wichtig fur die touristische
Profilierung aber auch fir die
Identifikationssteigerung der Bevolkerung -
.Wer bzw. was sind wir?”

= Profilierung in den Angeboten und dem
Erscheinungsbild der Innenstadt sichtbar machen!
(Logo, Themen, Farben etc.)

Kurzfristig: Erarbeitung/Festlegung eines Profils und dessen Markenkerns.
Mittelfristig: Marke im Erscheinungsbild und den Angeboten der (Innen)Stadt sichtbar machen.
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Nach- und Umnutzung von gewerblichen Leerstanderi”

Angebot tima.

C Impressionen

Umsetzung neuer Nutzungen in Leerstanden
Diversifizierung des Angebotsspektrums
Belebung der Innenstadt

Starkung des Wirtschaftsstandorts
Vermarktung von leeren Gewerbeflachen

Entwicklung Schaufenstergestaltungs- und
Zwischennutzungskonzepte

Etablierung einer ,Leerstandsboérse”, z.B.
Eignungsprifung LeAn

.Pioniere” als temporare Zwischennnutzung, aber
auch mit Potenzial fir langerfristige Anmietung
Nach-/Umnutzung durch frequenzbringende
Mieter wie Verwaltung (z.B. Burgerburo), Hochschule
Workcafés, CoWorking-Spaces

Innovative Mixed-Use-Konzepte, z. B. Karstadt-
Gebaude, OG NordseePassage

Prifung Engerfassen der FuBgangerzone (z.B. Ende
an der Grenzstral3e), Umnutzung von gewerblichen
Leerstanden am Randbereich zu Wohnen
Nachnutzung gewerblicher Flachen im OG durch
Wohnen - Belebung der Innenstadt auch auBerhalb
der Offnungszeiten (z. B. bezahlbarer, attraktiver
Wohnraum flr Studierende, junge Erwachsene und
Familien)

Vi E T
PP EESAA
b 7747
2ire;
~

v
fy,
i
SMER
i

httpﬁ-://v'v;vf/ﬁuseum -c%v—
alltagskultur.de/ausstellingen,/pop-up-

Viele Schritte kurzfristig umsetzbar (Vermarktung der Leerstande; Leerstandsborse, Gestaltung etc.).
Insgesamt ergibt sich ein laufender Prozess, der immer weiter optimiert werden kann — Ausdauer und Geduld haben!
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Angebote fiir alle Bevolkerungs- und Nutzergruppenm .
Angebot

Ca Impressionen

= Besuchsanreize fiir alle Burger*innen und
Besucher*innen schaffen — alle Generationen und

Nutzergruppen

= Aufenthaltsqualitat und dadurch Aufenthaltsdauer
erhdhen

= Zufriedenheit und Mitnahme der Burger*innen
erhdhen

kus Senioren:

— Konsumfreie Verweilmoglichkeiten (Tische,
Banke, Sitzgruppen mit Tisch, Sonnenschutz)

— Seniorengerechte und generationen-
Ubergreifende Angebote (Boule, Boccia, Schach-
Tische etc.)

— gemeinsame Erarbeitung von MaBBnahmen mit :
Seniorenbeauftragten lucief 2"

= Fokus: Kinder, Jugendliche, junge Familien (s.
nachste MaBnahmen)
= Generationen- und kulturiibergreifende Zentren

/ Treffpunkte, z.B. Stadtgarten, Reparier-Cafés,

Tausch-Borsen, MachMit-Hauser, Kombi Sport +

Begegnung

= Zielgruppenorientierte Kommunikation der
Angebote Uber verschiedenen offline- und online-
Kanale

Mittelfristig; Beteiligungen einplanen, MaBnahmen sammeln und priorisieren, Umsetzung



Angebote speziell und Kinder und Jugendliche:*

Angebot

= Besuchsanreize fir Kinder, Jugendliche und junge
Familien schaffen

= Aufenthaltsqualitat und dadurch Aufenthaltsdauer
erhdhen

= Motto: ,Mdglichkeiten und Raume bieten bevor

I”

diese selbst unerwiinscht geschaffen werden!

neue Spielbereiche und -maglichkeiten, Rambla
als ein Fokusbereich, u.a.:
— Spielgerate/Federwippen
— Wasser-/Klangspiele
— Kleine Forschungs- und Wissensstationen zum
Thema Wasser/Meer
— Sandkisten
— Sportangebot: Basketball, Bolzen,
Skaten/Rollschuh, Minigolf, Fitness Park,
Skate-Park auf einem Parkplatz etc.
— Indoorspielplatze, Escape Room etc.
= Kinder-Betreuungsangebote in der Innenstadt,
z.B. Nutzung eines Leerstandes -> Eltern kdnnen
,Bummeln” gehen
= Jugendtreff in einem Leerstand
* Jugendbeteiligung/ldeenwettbewerb (Bedarfe
herausfinden, MalBnahmen entwickeln)

C Impressionen

https S/ ww. cnv- medien. de/stadt cuxhaven/ska fepa

https./shopA elbedars
Robust/5620440

WWW.herfor.

kurz- bis mittelfristig

cima.
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AKnl:;JIetbL:){angebOt erhalten und ausbauen “— cima.

C Impressionen

= Kulturangebot ausbauen

= Kinstler*innen und Kulturschaffenden eine Blihne
bieten — unabhangig von punktuellen
Veranstaltungen

= Besuchsgriinde schaffen

= Vermarktung der (Innen-)Stadt

useumsangebot sichern und ausbauen und ggf.

kleine ,Ableger” in der Innenstadt realisieren

= mobile Biihne in den Sommermonaten auf dem
Borsenplatz / Rambla

= Kleinkunstbiihne in einem Leerstand, z.B. am
Borsenplatz

= Vielfalt darstellen: Ausstellungen, Galerien, Ateliers
etc.

= Nutzung der Bekanntheit und Potenziale des
StreetArt-Festivals, z.B. |angerfristige Projekte in
Leerstéanden

= Angebote von Musikschulen etc.

= Potenzial der Industriekultur nutzen

= |nsgesamt Etablierung und Sicherung von

Veranstaltungsformaten fiir die Innenstadt (Bsp.
Verlagerung Lapskaus-Essen) Kurz- bis mittelfristig, je nach MaBnahme
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Professionelles Flachen- und Leerstandsmanagement

Angebot

Diversifizierung und Starkung eines
zielgruppenorientierten Angebotes und
Branchenmixes —> Qualitat und Breite
Berticksichtigung aller Zielgruppen, sowohl
Bevolkerung als auch Besucher*innen

Festlegung und Kommunikation einer/s zentralen

Ansprechpartner/in nach innen und auBBen

Vertrauensvolle Zusammenarbeit, Unterstiitzung

und Sensibilisierung der Eigentiimer*innen

RegelmaBige Aktualisierung/Evaluierung der

Entwicklungen

— Leerstéande

— Qualitat und Quantitat des Besatzes

— potenzielle SchlieBungen (friihzeitiges Reagieren
und Gegensteuern ermdglichen)

Sicherung der Angebote - Unterstiitzungs-

angebote flr ansassige, insb. inhabergefiihrte

Betriebe, z.B. sog. ,Store-Checks"”, Coaching-

Angebote

Ansiedlungsbemiihungen Uiber Anreize wie

Grundungswettbewerbe etc.

Aktives Fordermittelmanagement

auch temporéare, moderne, innovative Konzepte

mitdenken

C Impressionen

N=UZ

h& B ; g‘ * Grunderprogramm Lohne

L — B = N s https.//www.gruenderprogramm-lohne.de/

Erste Schritte kurzfristig umsetzbar (Kataster, Kommunikation Ansprechpartner*in etc.).
Insgesamt ergibt sich ein laufender Prozess, der immer weiter optimiert werden kann — Ausdauer und Geduld haben!

cima.
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Mobilitatshubs
Erreichbarkeit

Einrichten von Mobilitatshubs mit Verknipfung
PKW <-> OPNV <-> Fahrrad

Optimierung der Erreichbarkeit

Forderung intermodaler Mobilitat im
Umweltverbund

Umstandsfreies und sicheres Wechseln zwischen
unterschiedlichen Verkehrsmitteln

Schaffung witterungsgeschutzter, abschlieBbarer
Fahrradabstellanlagen (mit Lademdglichkeiten,
ggf. SchlieBfacher), vorwiegend an Innenstadt-
eingangen, bspw. ,Velohubs” (auch Leerstande,
Container denkbar), Uberdachung vorhandener
Abstellplatze

Errichtung einer Mobilitatsstation am
Bahnhof/ZOB mit Sharing-Angeboten (Fahrrad-
Lastenrad- Carsharing), Reparaturservice,
Stellplatzen zur Kurz- und Langzeitmiete etc.
Erweiterung dieser Sharingangebote um weitere
Innenstadtstationen

Einbindung sozialer Aspekte zur Férderung der
Aufenthaltsqualitat an den Mobilitatshubs (z.B.
Aufenthaltsraume, Cafés, Coworking-Platze)
Vorbereitung auf zukiinftige Mobilitdtsformen,
z.B. autonomer (On-Demand) Busverkehr

WIRTSCHAFT
WILHELMS

"~ cima.

C Impressionen

https.//smartcity.db.de/mobility-hub

H |
|

Riatths//www.duessgl,
ELethike:ladestatib

—

Vlittelfristig; Schaffung Fahrradabstellanlagen, Errichtung der Mobilitdtshubs und Sharingstationen; Langfristig:

Einrichtung und Implementierung eines autonomen Kleinbusses
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Mobilitatshubs “_— cima.

Erreichbarkeit

Legende
3 Untersuchungsgebiet _}
Innenstadt g\ TeE"
Standortvorschlige - i
@ Zentrale Mobilitatsstation ¥
@ Radstation WEMN i
® AbschlieBbare Fahrradboxen Uil

%

M0zar51eq irs

B0rsenstrage—
Kartengrundlige i
@ OpenStieetMap contributors, T

€ 2023 ESRI

MaBstab

y 0 = “@om
N \ |

Auftraggeberin  Auftragnehmerin

ST

cima.

Femeaas.
i

mamnannan,, !

Kurze:Sirage

/'

0

R0\ " oA
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Ausbau Fahrradwegenetz und -qualitat i
Erreichbarkeit

"~ cima.

C Impressionen

essere Anbindung der Innenstadt an das
Stadtgebiet und den Stidstrand mit dem Fahrrad

= Erhdéhung der Sicherheit fir Radfahrende und
Entscharfung von Konflikten mit dem
motorisierten Verkehr

Qide/radverkehr/infrg . | https://www.stadt-muenster.de/verkehrsplanung/mit-
S ] dem-rad/fahrradstrassen

=R s g

Prifung von FahrradstraBen in den wesentlichen

Mobilitatsachsen zur Innenstadt (Jadeallee,

MozartstraBe, BorsenstraBBe, Rheinstrale,

MarkstraBe, GrenzstraBe, AdalbertstraBBe) -> 1.
Schritt: temporare, einfach umgesetzte
Testphase in der Goker- und Peterstral3e

= Schaffung sicherer Querungsmaoglichkeiten der

HauptstraBen § y
00 o . N N
= Radfahrer frei in der westlichen MarktstraBe bis zur \ \
N N
GrenzstraBe & =2
. . T Parken . ierter Fahrbahn markierter Parken
* Umwandlung einer PKW-Fahrspur in der ol e N Seheshets Seherhens

trennstreifen trennstreifen

Bahnhofsstrale in einen Radweg

= Ausbau separater Radverkehrsanlagen an
HauptstraBen (PeterstraBe, Grenzstrale,
WeserstraBe) nach aktuellen Standards

= Unterbrechungen von Autospuren zugunsten
FuBganger und Radfahrer, Bsp. ,Superblocks”
Barcelona

- i€ ) ) ) Kurzfristig: Ausbau der Abstellanlagen. Mittelfristig: Einrichtung von Fahrradstralen.
= Weiterfiihrung (iberregionaler Radwege in Langfristig: Ausbau der Radverkehrsanlagen an HauptverkehrsstraBen nach aktuellen Standards
Richtung Innenstadt 52



Verkehrslenkung und Orientierung 5 ama.
Erreichbarkeit

C Impressionen

= Innenstadt in den Fokus riicken und Orientierung -
optimieren — v.a. fiir den FuB- und Radverkehr ’//

= Sichtbarkeit der Innenstadt fur Tourist*innen /

erhohen

= Orientierungsmaglichkeiten fiir einheimische und
auswartige Innenstadtbesucher*innen erhéhen

e 50014081 .

https://www.infi de/assets/s prbcgss
parken-schild- 776317 ﬁ2‘824}mg

- .\.,.;;., &
orster/Referenzen/Veri
ssgaengerleitsystem

= Einrichtung eines Verkehrs- und Besucher*-
innenleitsystems fir den Rad- und FuBlverkehr

— Ausschilderung der Wege (z.B. Entfernung in
Rad-, Geh und Schlenderminuten)

— Einbindung der Fahrradabstellanlagen und
moglichen Mobilitatshubs und
(stationsbasierten) Sharingangeboten

— Digitale Informationstafeln flir ergdnzende
Informationen (z.B. Angebote, Veranstaltungen,
Auslastungen Parken, Sperrungen etc.)

— Integration gestalterischer Elemente mit
Wiedererkennungswert

= Erneuerung und Aufstellen von Stadtpldnen
= Allg. Instandhaltung, Pflege/Reinigung und
regelmaBige Aktualisierung der Beschilderung

SofortmaBnahme: Grundreinigung und
,(Aktualitéts e Einrichtung I\/?én el-Melder- Kurzfristig: Erneuerung und Neuaufstellung der Stadtplane. Reinigung/Aktualisierung der Beschilderung.
X 9 9 9 Mittelfristig: Einrichtung eines Besucher*innenleitsystems.

App, langfristig Einbindung in Service-App) 53

Verkehrshinwelse

Rabenbergstrafe 30 a)

38444 Walfsburg
Behoben
Do, Z Juni 2022 0725
verkehrsschilder

Fehlende Markierung
Schwerbahindertenplatz

Anmerkungon = Di., 30. Aug. 202213:30
Die Mongalbaseitigung wurde
waranlosst.

https.//wolfsburg.app/




Innenstadteingange gestalterisch aufwerten und

WILHELMS

erkennbar machen " cima.
Gestaltung

Ca= Impressionen

= Besucher*innen der Innenstadt willkommen hei3en
= Aufwertung der Eingangsbereiche
= Erhoéhung der Erkennbarkeit als Eingangsituation

= Die Besucher*innen der Innenstadt erreichen diese
aus unterschiedlichen Richtungen und mit
unterschiedlichen Verkehrsmitteln.

= Die daraus resultierenden Stadteingange sollten
freundlich und einladend wirken.

— Markante Leerstande in den Eingangsbereichen
nachbesetzen/ umnutzen/dekorieren (z.B.
Marktstral3e West)

— Fassadensanierung anregen/férdern

— Sicht in die Innenstadt erméglichen

— Einheitliche Gestaltungselemente zur
Abgrenzung der Innenstadt (Mdblierung,
Uberspannung o. A)

— Beschilderung und Gestaltung von
Parkplatzen/Parkhausern und dem Bahnhof zur
Besucherlenkung

— Sauberkeit und Pflege Mittelfristig

Wi
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. . - [ R
Potenziale der Platze nutzen - Place to be! e 111
Gestaltung

-//www.koeln. de/bllder/date,(plctures/ZO 19-

= Nutzung der Potenziale der verschiedenen Platze : — g : 5_kafenweihnachtsmikigae
durch eine klare funktionale Zuordnung und einer SRS, i : ' i
zur Funktion passende Gestaltung

= Erhohung der Attraktivitat und Nutzbarkeit der
Platze

C Impressionen

* Funktionszuweisung fir die vier Platzen im
Innenstadtbereich (Valoisplatz, Gotthilf-Hagen-
Platz, Borsenplatz, Rambla) - Welcher Platz soll was
konnen, welche Bedeutung und Funktion haben?

— Entwicklung einer klaren Strategie auf
Grundlage bisheriger Nutzungen und maoglicher
Einschrankungen (bspw. Weihnachtsmarkt auf
dem Valoisplatz)

— Diskussion und Festlegung unter Beteiligung
weiterer Akteure (erster Vorschlag s. nachste
Seite)

* Freiraumplanung und Gestaltung entsprechend
der zugeordneten Nutzung

= mittel- bis langfristige Profilierung

Kurzfristig: Funktionale Zuordnung der Platze.
Mittelfristig: Freiraumplanung beauftragen und Umsetzung erster MaBnahmen
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Potenziale der Platze nutzen - Place to be! B cuma
Gestaltung .

Vorschlag fiir die kijnftige Funktionszuweisung der Platze (auf Grundlage aktueller Nutzungen und méglicher Einschrankungen)

Valois-Platz Gotthilf-Hagen-Platz Rambla (BahnhofstraBBe)

Aktuelle Funktion/Nutzung: Aktuelle Funktion/Nutzung: Aktuelle Funktion/Nutzung: Aktuelle Funktion/Nutzung:
» Platz fur viele, grofe = keine richtige Funktion oder = temporare, kleinere Veranstaltungen = Keine richtige Funktion
Veranstaltungen (Weihnachtsmarkt, Nutzung, aber wichtige (StreetArt-Festival, Street-Food-

» Nutzung fir den Wochenmarkt (nur

ein Hauptort StreetArt-Festival, Verbindungsachse zum Sudstrand Markt etc.) el el ST

Stoffen-Markt etc.) -> gibt extra

Marktmeister fiir den Platz beim » Aufenthaltsmoglichkeiten, aber mit

» |Im Sommer AulBengastronomie

S A geringer Attraktivitat und Qualitat
WTF Vorschlag kiinftige Funktion: - ,ungewollte” Spielflache fiir Kinder
= Attraktive Verbindung
Innenstadt <-> Sudstrand: Vorschlag kiinftige Funktion:

Vorschlag kiinftige Funktion: Vorschlag kiinftige Funktion:

- Der” Ort fiir aréBere — Einladende Gestaltung in Richtung = ,Der” Haupttreffpunkt und die o
‘ urg Innenstadt .grin-blaue-Oase"” in der Stadt, u.a. = ,Das” Gastronomie-Viertel
Veranstaltungen _ ) _

. ent hend ist . bil — Wegefiihrung zum Meer, durch — Ausweitung der Begriinung und — Attraktiver, stadtebaulich
endsprgc €na Ist nur ((a;me To e Aufgreifen dieses Thema in der Wasserelemente (auch Mikroklima eingefasster Platz mit
umné g/ ﬁchezgsgrggaanrs estaltung Gestaltung Schutz vor Zugluft, Schatten etc.) Verweilqualitat
Sitzmoglichkeiten etc.) = Aufenthaltsmdglichkeiten und — Spielmdglichkeiten fir Jung und — Gestaltung entsprechend der

-qualitat, insb. im Sommer bzw. der Alt Bedurfnisse der Gastronomie,

touristischen Hauptsaison: Raum fir AuBengastronomie

— Sitzmoglichkeiten, z.B. Holzbretter .
— CityBeach, mobiler Biergarten, auf Betonbanke — Ort fur kleinere Kultur-

Sitzmdglichkeiten/-gruppen, . veranstaltungen in Kooperation

Spielangebote etc. — Riickfassadengestaltung mit der Gastronomie

— Kleines/saisonales Gastroangebot « Potenzialfliche fiir das Thema

— kleinere Veranstaltungen Wochenmarkt (mit angrenzenden

— Entscharfung der Verkehrssituation Bereichen der BorsenstraBe)

— Umbenennung ,Rambla“, ggf.
|deenwettbewerb 56



GRUN und BLAU WS cima.
Gestaltung

C Impressionen

= Steigerung der Aufenthaltsqualitat

= Verbesserung des Mikroklimas z.B. durch
— Verschattung von Asphaltflachen
— Fassadenbegriinung
— Kuhlende Wasserlaufe

= das ,Meer” in die Innenstadt holen

= Moglichkeiten der Begriinung nutzen: auf
Fassaden & Dachern, durch (mobile) Blumenkubel
(s. Projekt ,Urban Farming”) — ggf. dadurch auch
Abschwachung der ,Windschneisen” und
Schattenspendung moglich

= Friedrich-Wilhelm-Platz 6ffnen und die
Ubergédnge von der Innenstadt einladender
gestalten; Aufenthaltsqualitat erhdhen; ggf.
Umbenennung in Friedrich-Wilhelm-Park

= Maritime Elemente, wie z.B. Schiffsform (Banke,
Spielplatze), Fassadengestaltung, Seefahrts-
Zeichen, Schiffscontainer; maritime Industriekultur

= Wasserelemente in der Innenstadt

= Dabei kdnnen auch temporar aufgestellte, mobile
Elemente helfen (vgl. MaBnahme ,temporare
Gestaltungselemente”)

Erste MaBBnahmen kurzfristig
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Temporare Gestaltungselemente 2 cima.
Gestaltung

C Impressionen

= Kurzfristige, wechselnde Aufwertung des
offentlichen Raumes —> SofortmaBnahme mit
positivem Effekt

= Kostenglinstigere, kurzfristigere Alternative zu
groBBen Umgestaltungen

= Belebung der Innenstadt und der abseitigen Platze

nschaffung temporarer, mobiler und flexibler
Gestaltungs-, Sitz- und Spielmoglichkeiten
= Nutzung an wechselnden Orten, je nach Bedarf
und Funktion
= |nsb. auf den Platzen konnen auch bei
bestehenden Veranstaltungen (z.B. Wochenmarkt,
Weihnachtsmarkt) zeitweise interessante Elemente
den Raum beleben
= |deen:
— temporare Klettertirme, Sandkisten, Spielgerate
— Innenstadt-Stihle fur Platze, die frei
zusammenstellbar sind
— Container-Treffpunkt
— Open Stage (Buhne fur Veranstaltungen) Gber
mehrere Wochen
— Stadt-Strand/City Beach

s/ RISy - kurich WA
~ delmepfiorstabekommer (- jul;

I” doeslbolaa88zh+ S
e e

Kurz- bis mittelfristig
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Barrierefreie Gestaltung S cima
Gestaltung -

C Impressionen

= Gewabhrleistung der barrierefreien Mobilitat und
Erreichbarkeit in der Innenstadt und auf den
Wegeverbindungen

= Schaffung von ausreichend Sitzgelegenheiten
entlang von Wegestrecken (Rast-Moglichkeiten) https://blog.vagfreib
und in der Innenstadt contggt/uploads/F090
= Riickbau / Behebung baulicher Barrieren, u.a.:  w
— abgesenkte Bordsteinkanten
— Behebung von Schaden in den Oberflachen

g

— barrierefreie Zugange zu Gebauden, : > _ o = A "ﬁe’so cn >
Verkehrsmitteln etc. - W " _ freihalten!
— Hochborde an Haltestellen B % :

MITTAKTILEN KANTEN

= Barrierefreie (6ffentliche) Toiletten = \ W, S ‘
= Einsatz von taktilen oder akustischen Elementen Lo — e
fur die Orientierung und Wegefiihrung

Kurz- bis mittelfristig
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Gestaltungssatzung als Richtlinie i
Gestaltung

"~ cima.

C Impressionen

Qualitaten erkennen, bewahren und verbessern

= Wiedererkennungseffektes und gestalterische
Abgrenzung der Innenstadt

= Gebaudetypische Gestaltungsmerkmale erhalten

= Hilfestellung und Anreiz zur Sanierung

= Forderung eines qualitatsvollen Stadtbilds

= Starkung der identitatsstiftenden Funktion der
Innenstadt

= Aufenthaltsqualitat fir Bewohnerlnnen,

Nutzerlnnen und Géaste erhéhen

]

= Bestehende Gestaltungssatzung .
Abstand™"= 0,

(Wetterschutzanlagen) erganzen, z.B.
— Fassadengestaltung zur Sicherung historischer
Gebaude
— Horizontale + vertikale Oberflachengestaltung
— Umgang mit privaten Mulltonnen, auch
hinsichtlich Sichtschutz (z.B. Rambla) ‘ e e
— Moblierung - Quelle: ima 2020
— Werbeanlagen, Aufsteller
— Leuchtmittel
= Erarbeitung als integrativer Prozess mit Beteiligung
der Kaufmannschaft, Gastronomie und
Eigentimer*innen Kurz- bis mittelfristig
= Erstellung Leitfaden/Arbeitshilfe fir die Umsetzung 60
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Schaffung Alleinstellungsmerkmal -, Leuchtturm™
Erlebnis, Kommunikation und Image

C Impressionen

Steigerung der Bekanntheit der Innenstadt und
Schaffung eines Besuchsanreizes durch ein
Alleinstellungsmerkmal bzw. ,Leuchtturm” in der
Innenstadt

Deine Fan-Aktion

Prozess der Ideenentwicklung und Umsetzung ‘ ‘.ﬁ fir Bielefeld

eines ,Highlights” in der Innenstadt anstof3en, z.B. <
|deenwettbewerb ‘- P ) e Sl & g 3y O

= Nutzung des ,Highlights” fiir die Kommunikation : - = ) T N
und Bewerbung der Innenstadt, zum Beispiel im
Rahmen von Bildern in Broschiren, Webseiten,
Beschilderungen etc.

= Besonderes Angebot oder Gestaltung (z.B.
Indoorspielplatze, Escape Rooms, 3D/Schwarzlicht
Minigolf, Kletterhalle als regionale ,Leuchttiirme”)

= Allg. sollte die Kommunikation der Innenstadt und
ihrer Angebote sowohl nach innen als auch aufen
optimiert werden (s. REACT-Projekt ,Vermarktungs-
konzept")

= Aktives Fordermittelmanagement zur Erh6hung

der finanziellen Spielrdaume fir die Umsetzung (fiir
Stadt und private Akteure) Kurz- bis mittelfristig: Erarbeitung eines Alleinstellungsmerkmals.
Mittelfristig: Umsetzung eines ,Highlights”.

\ 7%

Wit fordern die
besten Projekte fiir
die I
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Markte, Vera.nstaltungen und Aktionen Wi e1ma.
Erlebnis, Kommunikation und Image

C Impressionen

ttraktive Besuchsanreize und damit Belebung und
Vermarktung der Innenstadt — Motto ,Qualitat statt
Quantitat”

= Feste und "Kult"-Veranstaltungen zur Schaffung von
starken, immer neuen Beweggriinden, die Innenstadt zu
besuchen
— Kritische Priifung des Veranstaltungsangebotes
und Anpassung/Erganzung dieses, insbesondere mit
Blick auf die Marke der Stadt und die Wiinsche von
Burger*innen und Besucher*innen
— Sicherung etablierter Frequenzbringer, z.B.
StreetArt-Festival
— Flohmarkte, Weinfeste, Kinderfeste, Kleinkunst, etc.
— Nutzung der Potenziale groBer Veranstaltungen
am Hafen/Strand durch entsprechende Angebote im
offentlichen Raum und in den Betrieben der
Innenstadt
— Gemeinschaftsaktionen der Werbe-
gemeinschaften/Betriebe (Uberzeugungsarbeit!)
= Priifung der Wochenmarktverlagerung vom Rathaus
in die Innenstadt, z.B. Bérsenplatz -> Frequenzbringer!
— Enge Abstimmung mit Wochenmarktbeschickern
— Ggf. Uberarbeitung des Wochenmarktkonzeptes zur
Profilierung
= Wichtig: Intensives Marketing auf diversen Kanalen,
um die Markte/Veranstaltungen nach auf3en zu tragen

Kurzfristig: Prifung Veranstaltungsangebot und Wochenmarktverlagerung, erste Ideenentwicklung fiir
Gemeinschaftsaktionen.
Mittelfristig: Verstetigung des Veranstaltungsangebotes/ Etablierung von Traditionen. 62



Ausbau (digitale) Prasenz der Innenstadt + Betriebe

Erlebnis, Kommunikation und Image

Aufzeigen der Vielfalt der Angebote und Services
Erhéhung der Kundenbindung
Bewerbung der Innenstadt und ihrer Angebote

ationarer (inhabergefiihrte) Einzelhandel wird in den
Fokus gerickt, z.B. Kampagnen zu ,Gesichter,
Geschichten und Besonderheiten”, ,Innenstadt-
Botschafter”

Unterstiitzung/Coaching der Betriebe beim Thema
digitale Prasenz, Service, Gestaltung etc. (z.B. Online-
Prasenz- oder Store-Check, Seminare)

Service in den Vordergrund stellen (z.B. einheitliche
(Kern)Offnungszeiten, Lieferservices, digitale Dienste,
Kinderbetreuung, SchlieBfacher, nachhaltige Angebote)
Touristisches Leitsystem: Infos zur Historie der Stadt,
Sehenswirdigkeiten, Historischen Gebauden in der
Innenstadt etc.

Angebote zu den Kunden bringen, z.B. in die Hotels
am Sudstrand, in Museen etc. (Modenschauen, Rent the
Food-Truck, Schaukasten/Regale in den Einrichtungen,
Nutzung digitaler Info-Angebote in den Hotels etc. )
KundenbindungsmaBnahmen (Newsletter, Give-
Aways, Foto-Point, Schaffung positiver Erinnerungen,
GruBkarte aus der Innenstadt etc.)

Starkere gebiindelte Kommunikation der Innenstadt
bzw. der Angebote, z.B. eigene Webseite, Service/City-
App (Hinweis: bei Ubersicht der Betriebe Aktualitat
gewahrleisten!)

C Impressionen

dmmer alles auf einen Blick Die offiziele App fir Mainz Finde alles, was du suchst

‘#95"‘

)
o A

” k.//www.mainz-app.d

Kurzfristig: Optimierungsmdglichkeiten durch den Online-Prasenz- und den Store-Check aufzeigen.
Mittelfristig: Service-App zu innerstadtischen Angeboten entwickeln.

cima.

63



- Cima.

WIRTSCHAFT
WILHELMS
HAVEN

(@)
c
=
i e
Q
| P
Q.
£
LLl
|

ion

. NQG

Konzept

BID bzw

7




Konzeption - Empfehlungen BID bzw. NQG ;A
Neue Moglichkeiten fur die Zukunft

Das Niedersachsische Quartiersgesetz (NQG) < ~
zur Starkung der Quartiere durch private Initiativen " N 4

Kurz und Knapp

C Unser.

* Niedersachsische Variante des ,business improvement Quartier.
districts” w & Niedersachsen.

*  Private Initiative aus dem Quartier heraus u "

*  Feste Quartiersabgrenzung

* Feste Laufzeit > STARKUNG DER LEBENS- UND

* Gemeinsam entwickelte, quartiersspezifische AUFENTHALTSQUALITAT
MaBinahmen > STEIGERUNG DES

» Finanzierungssicherheit - kein regelmafiges ,Klinken GEMEINSCHAFTSGEFUHLS
putzen® > ERHALT UND STEIGERUNG DER

- Keine Trittbrettfahrer - finanzielle Beteiligung aller IMMOBILIENWERTE UND
Grundeigentimer*innen nach einem festen Schlissel auf UMSATZE DER BETRIEBE

gesetzlicher Grundlage
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Konzeption - Empfehlungen BID bzw. NQG i A —
denkbare Quartiere ...

Borsenplatz als Gastronomie-Viertel
— vorhandene Ansatze nutzen

— Ansiedlung weiterer, standortvertraglicher Gastronomie
— Gestaltung des Platzes fir die Gastronomienutzung
— Markenbildung als Gastro-Viertel

Westliche MarktstraBe als Quartier mit neuen

Potenzialen

— Aufwertung und Gestaltung des 6ffentlichen Raumes

— Nach- und Umnutzung der Leerstande, auch durch Wohnen
und Arbeiten

— Leffers als starker Magnet

— Etc.

Ostliche MarktstraBe als attraktiver Eingang zur

Innenstadt

— Nutzung des Entwicklungsschubs durch Nachnutzung und
private Investitionen in die Karstadt-Immobilie

— weitere Ansiedlungen

— Aufwertung/Gestaltung des offentlichen Raumes

— Gestaltung der Eingangssituation
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Konzeption — Empfehlungen BID bzw. NQG A ——
... und MaBnahmen

Ein erfolgreiches MaBBnahmen- und
Finanzierungskonzept ...




Konzeption - Empfehlungen BID bzw. NQG

Der Weg zum BID

MABNAHMEN- UND
FINANZIERUNGSKONZEPT

ANTRAGSTELLUNG

Essenziell:

[ ] Einrichtung und 1. Sitzung der Initiativgruppe oder Steuerungsgruppe
Aufgabe der Gruppe ist es, das BID erst einmal im kleinen Kreis vorzudenken und
in die Uberzeugungsarbeit zu gehen (Initiatoren und Stadt)

[] Zeitplan erstellen

] Name und Rechtsform fiir mégliches Quartier vordenken

O Gesprdche mit ersten (groBen) Eigentiimer*innen

\ / Ergdnzend:

AN

_ Weitere Informationsveranstaltung bzw. Workshop mit den
relevanten Akteur*innen im BID

Fiir Eigentiimer*innen, Gewerbe, Stadt fiir Informationen, erste
MaBnahmendiskussion und weiteres

| Verteilung von Flyernim Quartier mit Infos zu moglichem BID

N

J

Essenziell in der Konzeption:

(] Erstellung eines MaBnahmen- und
Finanzierungskonzeptes und Profilierung

| Festlegung der rdumlichen Abgrenzung

[] Durchfiihrung einer Anlieger*innern-

und Finanzierungskonzeptes

versammilung zur Vorstellung des MaBnahmen-

~

/Essenziell in der Entscheidung:

[ Festlegung der Berechnungsschltissel

[] Durchfiihrung einer weiteren
Anliegerfinnenversammlung

[] Priifung, ob die nétige Anzahl der
Akteur*innen der Umsetzung der Maf-
nahmen zustimmen und sich finanziell
beteiligen
Wichtig flir das spdtere Beteiligungsquorum

.

.

/Erganzend: \

hier kénnen Informationen gebiindelt werden,
) \ auch fiir die AuBenpositionierung )

| Durchfiihrung einer Befragung der
Eigentimer*innen zu moglicher Beteiligung
in einem BID und weiteren Punkten
Abgrenzung kann so optimal zugeschnitten
werden und kartografisch sichtbar werden, in
welchem Bereich eine gréBtmdgliche Chance zur
Initiierung eines BIDs besteht

Einrichtung einer Quartiers-Homepage mit
weiteren Informationen fur Interessierte

[ ] Festlegung des Aufgabentragers

[] Vorbereitung des Widerspruchsquorums

Essenziell bei positivem Beteiligungsquorum:

[] Erstellung des Antrages inkl. aller erforderlichen Unterlagen und Einreichung bei der Stadt

Siehe dazu Kapitel 2.3 zur Umsetzung und § 6 Antragsverfahren des Niedersdchsischen Quartiersgesetzes

Quartiersgemeinschaft, Citymanagement oder externes Dienstleistungsunternehmen, welche den Antrag einreichen

\

Laufende Uberzeugungsarbeit und Fachliche Begleitung

WIRTSCHAFT
WILHELMS

HAVEN =< C||T|a.
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WIRTSCHAFT

Konzeption - Verstetigung 52— cima.

Wie geht es welter?
Kurzfristig (Sommer 2023):

1. Vorstellung, Diskussion und Verabschiedung in der Politik
2. Festlegung der Prioritaten, Verantwortlichkeiten, Umsetzungszeitraume, Projektgruppen etc. in der Steuerungsgruppe

Ergebnisvorstellung und Umsetzungsausblick in einer 6ffentlichen Veranstaltung

Kommunikation und
m Innenstadtmanagement Beteiligung Evaluierung/Monitoring

» Infos zu Entwicklungsprozess = Fachbeirat Lebensstil + » Klare Definition und » Einrichtung von (temporaren) = RegelmaBiges Monitoring

/ Umsetzung: durch die Wirtschafts-

— Webseite der Stadt forderungsgesellschaft

— Webseite der
Wirtschaftsférderung

— www.innenstadt-
wilhelmshaven.de, inkl.
Info/Ubersicht Angebote

und Veranstaltungen,
Hinweise zu Anfahrt/
Erreichbarkeit etc.

— regelmaBige Pressearbeit

weitere Akteure

RegelmaBige/quartalsweise
Treffen

Aufgaben:

— Unterstltzung,
Priorisierung und ggf.
Entscheidung bei der
Entwicklung und
Umsetzung von Projekten
und MaBnahmen

— Begleitung und Prifung
von privaten,
ehrenamtlichen Vorhaben
(diese sollten den Zielen
dienen)

— Sichtung und Prifung
moglicher
Forderprogramme

— Evaluierung und
Monitoring

Aufteilung der Aufgaben
und Verantwortungen
zwischen den Aktiven

Kurzfristig gemeinsamer
Prozess zur kritischen
Priifung und ggf.
Optimierung der Strukturen
inkl. Ressourcen und
Kapazitaten
(finanziell/personell)

Arbeits- und
Projektgruppen zur
Ausarbeitung und
Umsetzungsbegleitung von
MaBnahmen (

jahrliche (oder alle 2 Jahre)
Veranstaltung fiir
Biirger*innen: Info zu
durchgefihrten, laufenden
und geplanten MaBBnahmen;,
Evaluierung des
Entwicklungsprozesses

mindestens jahrliche
Evaluierung in der
Steuerungsgruppe zur
Zielerreichung und
Prozessqualitat

notwendige Anpassungen
bzw. Fortschreibungen der
Innenstadtstrategie

ggf. erneute Befragung oder
Abfrage Uber eine interaktive
|deenkarte

TN
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Haftungserklarung Y cma.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz liber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz)
und andere Gesetze geschitzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung + Management GmbH (cima).

Es wurden moglicherweise Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet, fir die keine
Nutzungsrechte flr einen offentlichen Gebrauch vorliegen. Jede Weitergabe, Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung
kann Anspriche der Rechteinhaber ausl6sen.

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBBerhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten, wobei
stets auf die angemessene Nennung der CIMA Beratung + Management GmbH als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor
allem gewerbliche - Nutzung dariber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.
Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter.
Inhalte von Prasentationen dirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen jeglicher Form
wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenliber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten
Bedingungen. Dritten gegenuber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im Gutachten enthaltenen
Informationen (u.a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.
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